
Internetauftritte von ForschungseinrichtungenInternetauftritte von Forschungseinrichtungen

Vorstellung, Struktur- und Themenanalyse von 
NASA, DLR und TU München

Wirtschaftskommunikation (MA), Wintersem. 2010/2011, 
Projekt: Wissenschaftskommunikation, HTW Berlin, 
Andreas Köster



Vorstellung, Struktur- und Themenanalyse von 
Internetauftritten der Forschungseinrichtungen 
NASA, DLR, TU München
Inhaltsübersicht

N
A
S
A

D
LR

www.nasa.gov (National Aeronautics and Space Administration)
1958 gegründet, 18.000 Angestellte, Budget 2010: 18,7 Mrd. Dollar, zivil und 

militärisch, Apollo 1 bis 17 – über 15 Jahre online, unter Top 1.000 Webseiten

www.dlr.de (Deutsches Zentrum für Luft- und Raumfahrt)
1907 gegründet, 6.700 Angestellte, 33 Einrichtungen und Institute, Budget 2010: 

1,5 Mrd. Euro – über 15 Jahre online, unter Top 10.000 Webseiten Deutschlands
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Fazit

1,5 Mrd. Euro – über 15 Jahre online, unter Top 10.000 Webseiten Deutschlands
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www.tum.de (Technische Universität München)
1868 gegründet, deutsche Spitzenuniversität, 24.000 Studenten, 7.000 

Mitarbeiter, 137 Studiengänge, Etat 2010: 500 Mio. Euro – über 7 Jahre online
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Bei der Betrachtung sollten die Größenunterschiede der 
Institutionen und Webseiten berücksichtigt werden

Relativer Traffic-Vergleich der Webseiten
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Quelle: www.alexa.com/siteinfo
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Die NASA verfügt über eine riesiges, benutzerfreundliches 
Webportal mit unglaublicher Bandbreite der Inhalte 

Inhalte

– News und Texte in sämtlichen Bereichen

– Detaillierte Informationen zu sämtlichen Missionen

– Multimedia: Bilder, Videos, Audio- und Video-Podcasts, NASA TV, 

Interaktive Grafiken, 3D Grafiken, Gittermodelle, RSS Feeds, Blogs, 

interaktiver Kalender, NASA Wiki, Online-Games (NASA Kids Club), 

www.nasa.gov
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interaktiver Kalender, NASA Wiki, Online-Games (NASA Kids Club), 

iPad/iPhone Apps

– Login mit personal Dashboard, Newsletter, Twittereinbindung

Navigation

– Klassische Kategorien

– Nutzergruppen

– Visuell
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Sitemap:
http://www.nasa.gov/sitemap/site
map_nasa.html



25.11.2010 Internetauftritte von Forschungseinrichtungen 6



Das DLR stellt auf klassische Weise eine große 
Menge von Artikeln und Spezialseiten vor

Inhalte

– Typisch: Text mit Bild

– Informationen zu sämtlichen Missionen und 
Projekten

– Artikel, Bilder, PDFs

– Multimedia: Blogs, Videos, interaktive Elemente, 

www.dlr.de

D
LR – Multimedia: Blogs, Videos, interaktive Elemente, 

RSS-Feeds, Podcasts, Twittereinbindung

Navigation

– Klassisch bis starr

– Dreispaltiges Layout

– Horizontal: Service

– Vertikal links: Gesamtnavigation
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Sitemap:
http://www.dlr.de/desktopdefault.a
spx/tabid-6/



25.11.2010 Internetauftritte von Forschungseinrichtungen 8



Die TU München stellt sich mit schwergängiger Navigation, 
wenigen Bildern und schmaler optischer Unterstützung dar

Inhalte

– Etwas leblose Texte

– Informationen zu verschiedenen Fachbereichen 

auf externen Seiten

– Multimedia: Bilder, Videos, RSS Feeds, 

interaktiver Kalender

www.tum.de

interaktiver Kalender

Navigation

– Klassisch bis starr, lange Ladezeiten

– Dreispaltiges Layout

– Horizontal: Nach Nutzergruppen

– Vertikal links: Gesamtnavigation

– keine Sitemap!
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Social Media Aktivitäten der drei 
Forschungseinrichtungen
Aktivitäten im Vergleich

NASA
• 62 Twitter Accounts

• 21 Youtube Kanäle

DLR
• Twitter Account

• Youtube Kanal

TU München
• Twitter Account

• Youtube Kanal
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• 21 Youtube Kanäle

• 12 Flickr Profile/Gruppen

• 40 Blogs

• 5 Livestreams

• Foursquare

• Gowalla

• 3 MySpace Profile

• Facebook Fanpage

• iTunes Kanal

• Chats

• Youtube Kanal

• Flickr Profil

• Livestream

• Facebook Fanpage

• 5 Blogs

• Youtube Kanal

• Facebook Fanpage
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Abschließende Betrachtung der drei Webseiten

Die NASA als größte Forschungseinrichtung besitzt die beste 
Webpräsenz. Nicht nur die unglaubliche Fülle verschiedenster Inhalte 
und Medien überzeugt, sondern auch die einladende Struktur, 
Navigation und Darstellung. Die Social Media Aktivitäten sind ebenfalls 
sehr beeindruckend.

Das Deutsche Zentrum für Luft- und Raumfahrt stellt sich 

Fazit
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Das Deutsche Zentrum für Luft- und Raumfahrt stellt sich 
übersichtlich, vielseitig und informativ im Web dar. Durch die klassische 
Navigation kann der User finden, wonach er sucht. Das seriös fachliche 
Design wird durch erste Social Media Elemente aufgelockert. 
(www.dlr.de/next wurde nicht untersucht)

Im Vergleich schneidet die kleinste Forschungseinrichtung Technische 
Universität München am schlechtesten ab. Große Textmengen 
werden zwar übersichtlich, jedoch etwas einfallslos präsentiert, sodass 
kein Surfspaß entsteht. Vorsichtige Anfänge in Social Media.
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Quellen

de.wikipedia.org/wiki/Deutsches_Zentrum_f%C3%BCr_Luft-

_und_Raumfahrt

de.wikipedia.org/wiki/Technische_Universit%C3%A4t_M%C3%Bcnchen

de.wikipedia.org/wiki/National_Aeronautics_and_Space_Administration

portal.mytum.de

www.alexa.com

Zuletzt abgerufen am 22. November 2010

www.alexa.com

www.dlr.de

www.nasa.gov

www.tum.de
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DANKE FÜR EURE DANKE FÜR EURE DANKE FÜR EURE DANKE FÜR EURE 
AUFMERKSAMKEITAUFMERKSAMKEITAUFMERKSAMKEITAUFMERKSAMKEIT

Habt ihr Fragen?
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wirtschaftskommunikation-studium.de

mail@koesteran.de


